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Nazov spoloénesti: JA Firma Assum
Motto: Save time, love taste
Kontakt: www.assum.sk
assum@assum.sk
www.facebook.com/assumcompany

Finanény sumar (ku dru 19.3.2016)
Pocet predanych kusov: 152
Obrat:
Cisty zisk:

o532 €
25996 €

CPvadull

Zijemne vo velmi uponahlanej dobe, mnoho ludi
nema cas na bezné cinnosti, ako napriklad pitie
kavy. Preto sme sa rozhodli, ze vytvorime pro-
dukt, ktori ocenia hlavne spotrebitelia, Co maju
radi kavu alebo kazdy, kto potrebuje davku
energie. Vymysleli sme produkt - kavovu zmes,
ktorU netreba zalievat vodou, ale staci si ju dat
do Ust, kde sa sama rozpusti. Po obdobi vyvoja
a testovania roznych ingrediencii, po priesku-
moch trhu a definovani cielovej skupiny sme
uviedli na trh tri verzie nasho produktu CoRE
(coffe ready to eat): natural, kokos a karamel.
CoRE je v predaji od 14.2.2017, do 19.3. 2017 sme

predali 152 kusov.
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1. Priniest na trh novy revolucny spésob kon-
zumacie kavy.

2. Priniest na trh produkt s vysokou kvali-
tou a efektom, ktory na Slovenskom trhu este
nenajdete.

3. Spolupracovat s lokalnymi kaviarnami a
podnikmi.

4. Orientovat sa na ludi s nedostatkom casu,
na milovnikov kavy, vo veku 18 - 65 rokov s ak-
tivnym pristupom k Zivotu.

5. Pochopit fungovanie trhu a vybudovat
Uspesny a stabilny spolocnost.

PrinaSame na trh novy revolucny sposoh konzumacie kavy,
ktory Setri ¢as a umoziuje vychutnat' si nefalSovanii kavovi
chut.



Podla statistik vypiju Slovaci az trikrat viac
kavy ako Caju. AZ 66,2 percenta Slovakov pije kavu
aj poobede. Zeny uprednostiiuji espresso, muzi
klasicky, tureckd kavu. Vacsina ludi zacne kavu pit
v obdobi okolo 18 rokov (priblizne 40 percent].

V priemere vypije bezny Slovak 1.2 hrnceka kavy
denne, ¢o nas radi na 6. miesto v spotrebe kavy
hned po Holandsku, Svédsku, Dansku, Finsku a
Nemecku?.

PrinaSame na trh produkt, ktory u nas este
neexistuje a to kavu vo forme hmoty na jede-
nie. Lahodné spojenie kavy, ryiového sirupu,
suSeného mlieka, stévie a pridanej prichute v
pomere, ktory je vyrobnym tajomstuom. Tiito
hmeotu nie je potrehné zalievat vriacou vodou
ako klasickd kavu ale konzumujeme ju pria-
mo po vybratiz ohalu.

Nasou prvou vyzvou bola receptira, po mnohych
pokusoch sme objavili také zloZenie, z ktorého sme
mohli pripravit prvé prototypy. Tie nasledne ochut-
nali Ucastnici roznych vekovych kategorii nasho
prieskumu (fokusna skupina), pomocou ich pri-
pomienok sme vylepsovali balenie a prichute.

'Zdroj: http:/www.gastroweb.sk/ako-na-to/manazeri/prieskumy/slovaci-vypiju-asi-o-polovicu-viac-salok-kavy-ako-caju.html
27droj: https:/www.theatlantic.com/business/archive/2014/01/here-are-the-countries-that-drink-the-most-coffee-the-us-isnt-in-the-top-10/283100/

\yroha a cesta CoRE
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Pri hladani vyrobcu sme sa stretli s
mnohymi odmietnutiami a to kvo-
li zloZitému vyrobnému procesu.
Tieto okolnosti nas posunuli vpred.
Nakoniec sa ukazalo, Ze najlepsim
sposom vyroby bude, ak nas pro-
dukt budeme vyrabat priamo my.
Kvoli  nevyhnutnému  vybaveniu
sme oslovili kuchynu a jedalen na
Moyzesovej ulici, kde momentalne
aj CoRE vyrabame. Vdaka kontrole
celého vyrobného procesu tak
vieme garantovat kvalitu produktu.

Neoddelitelnou  sGcastou  vyvoja
nasho produktu bol vyber materialu
a design nasej krabicky. Rozhod-
li sme sa pre lahko recyklovatelny
material a zvolili sme papierové
balenie. Dnes uZ pouzivame druhy
generaciu, ta presla oproti pdvodnej
verzii grafickymi zmenami (zmena
loga, velkosti pismen a obsahu zad-




Produll

Zaklad nasho produktu tvori kava-100%
arabica a ryzZovy sirup, ktory narozdiel od medu
neobsahuje alergény. Na zjemnenie textury
sme pouzili susené mlieko a ako zdravi nahra-
du cukru sme pouzili stéviu, ktora slizi na
doladenie vynimocnej chuti nasho produktu.

by

Kava, ktord pouzivame je 100% Arabica, ktora
sa pestuje v Papua Novej Guiney. Papua-Nova
Guinea vyprodukuije len 1 % kavy rocne z ce-
losvetovej produkcie, co znamena, ze kava,

ktorG pouzivame je naozaj jedinecna a v 75% rucne zbierana.
Rozhodli sme sa pre vyber 100% Arabicy a to kvali jej jemnejse
chuti na rozdiel od robusty, ktora je v zasade horkejsia.
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Na trh sme prisli s viac nez jednou prichutou preto, aby sme rozsiri-
li skupinu potencionalnych zakaznikov. Pri vybere prichuti sme
kladli hlavny doraz na nazor konzumenta. Z nami zorganizovaného
prieskumu vo forme fokusnej skupiny vyplynulo, Ze responden-
tov najviac oslovili prichute natural, kokos a karamel. Uzastnikov
fokusnej skupiny bolo 32, na vyber mali z piatich prichuti.

NajoblUbenejsiu verziu natural oznacilo 9 re- d\/;' WY

spondentov za najchutnejsiu. Hned' za verziou
natural nasledovala prichut karamel, ktora
bola 8 krat oznacena za najchutnejsiu. Tretia

najoblubenejsia prichut bol kokos, ktord zvolilo
S Judi.

AR
Verzia s prichutou kokosu prinesie zakaz-

nikovi okrem sfUbenych Ucinkov kofeinu aj
nevidany zazitok v podobe exotickej prichute.
Kokos sa pouziva na dochucovanie kavy alebo
inych napojov ¢i jedal.

LORE

COFFEE READY TO EAT

Cielom tejto varianty je vyzdvihnGt kavovu chut,
¢o sa nam aj podarilo . V tomto type produktu
necitit Ziadne iné sladidlo, ktoré by narusilo chut
kvalitnej kavy. Zakaznici, ktori si chcl vychutnat
Cisto kavovu chut bez inych narusujdcich fak-
torov siahnu po tejto variante.

Wi Z

Kazdého milovnika sladkastej kavy potesi
CORE s prichutou karamel, ktory potesi vase
zmysly a doda vytizenl energiu.




Produkt na nasom trhu nema
priamu konkurenciu. Nepriamou
konkurenciou suU iné energetické
vyrobky s obsahom kofeinu,
napriklad energetické  napoje,
kofeinové tabletky alebo tradicna
zalievana kava. Z cenového
hladiska je nas produkt vyhod-
nejSi ako espresso z kaviarne,
kedZe sa priemerna cena takejto
kavy v nasich podmienkach po-
hybuje okolo hodnoty 150 €, za-
tial' ¢o taky sty kofeinovi davku
konzumentovi poskytnG nase 2
kavové hmoty v hodnote 0,88 €.

Znacna Cast financii bola vyuzita aj na marketin-
gové Gcely, ¢o sa odzrkadlilo na zvysenom zisku.

NAKLADY NA MARKETING

Propagovany prispevok na
facebooku - sitaz

NAKLADY NA VYROBU

8 ks kavove;j
hmoty

NAKLADY NA VYROBU 800
KUSOV KAVOVEJ HMOTY (160
BALEND

Susené mlieko

386171517
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Assum v obchodnom centre Optima



Z nami vykonaného prieskumu, ktory sa konal v decem-
bri minulého roka vyplynulo, Ze zakaznikmi preferovana
cena jedného balenia sa pohybuje v rozmedzi 3,00 € a
400 €. Povodna planovana cena vyrobku v Case pripravy
podnikatelského planu bola 3,95 €, no na zaklade znizenia
nakladov na priestor a samotnd vyrobu sme sa rozhodli cenu
znizit na zakaznikom prijatelnejsiu sumu 3,50 €.

Predaj sme zahdjili dna 14.2. v Bussines Centre a taktiez na
nasom eshope. UZ v prvy den uvedenia nasho produktu na
trh sa nam podarilo predat 46 baleni CoRE, ¢im sme dosiahli
Cisty zisk 85,56 €.

V druhom a tretom kalendarnom mesiaci sme usku-
tocnili viacero jednorazovych predajov, kde sme mali pri-
amu moznost presvedcit zakaznikov na kdpu nasho pro-
duktu. Miesto a cas nasich predajnych akcii sme sa snazili
naplanovat ¢o najefektivnejsie, aby sa nam podarilo oslovit
¢o najviac potencionalnych zakaznikov.

POCET PREDANYCH

BALENI OBRAT

PREDAJNE MIESTO

NAKLADY

Okrem jednorazovych predajnych akcii mali zakaznici moznost
zakupit si nas produkt na nasom oficialnom eshope, vo fitness-
centre v Cani a taktiez v lokalnej kaviarni Take It Coffee, ktora nam
vich priestoroch poskytla dlhodobé predajné miesto pre nas pro-
dukt.

POCET PREDANYCH

BALENI OBRAT

PREDAJINE MIESTO

Take it Caffe

Z troch ponUkanych variant nasho produktu sa prejavil najvacsi
dopyt po verzii Natural. O zvysné dve verzie Kokos a Karamel mali
zakaznici priblizne rovnaky zaujem.

VERZIA POCET PREDANYCH BALENI

Spolu 152

V' nasledujiocom obdobi planujeme dalSie predajné akcie v
miestnych obchodnych centrach Aupark a Optima, kedZe sa nam
tento spdsob predaja osvedCcil.

25996¢€

* Naklady na mzdy ostavaju nulove,
kedZe mzdy budd vyplacané az ku
ukonceniu cinnosti firmy.
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Pri tvorbe nasho produktu sme sa rozhodli
vyriesit problém dnesnej hektickej doby. Tym je
nedostatok Casu a jeho neefektivne vyuzitie. Ludia
neustale hladaju moznosti ako ziskat energiu,
a tak Castokrat siahnu po energetickom napoji,
ktory obsahuje umelé latky/aditiva. V tom lepsom
pripade zvolia kavu. Samozrejme nie vzdy majd
Cas si vychutnat svoju salku kavy. Prave tejto sk-
upine ludi nas produkt umozni si vychutnat skveld
chut 100% Arabici, doda im energiu, a zaroven im

aj usetri cas.
¢/ 0
wlfizs

V dnesnej dobe firma Assum nema ziadnu
priamu konkurenciu na trhu s kofeinovymi pro-
duktmi, no za nepriamu konkurenciu povazujeme
kofeinové a energetické napoje, ako aj kofeinové
tabletky. Nas produkt sa odlisuje od beznych
kavovych produktov, najma tym, Ze nas produkt
sa nepije, ale konzumuije. Ako nam potvrdil aj
prieskum, bezni spotrebitelia povazuju nas pro-
dukt za inovativny a oslovil ich najma netradicnym
sposobom konzumacie. V online formulari sa 97
zo 141 opytanych respondentov vyjadrilo, ze by
takUto Casovo-Setriacu kavovi zmes prijali na
trhu.

Aby sme CoRE dostali do povedomia ¢o najvacsie-
ho spektra [udi, rozhodli sme sa pri marketingu
vyuzit stratégiu 5P. Nie 4P (produkt, propaga-
cia, miesto, cenal, pretoze v tomto mixe chyba
partnerstvo, ktoré v naSom marketingu zohrava
velmi dolezit Glohu.

CoRE (coffee ready to eat) je kavova zmes ktora
splfia vietky poziadavky nasej cielovej skupiny:
Setri Cas, je vyrobena z kvalitnej kavy a skvelo
chuti. Zmes je dostupna v troch prichutiach (nat-
ural, karamel, kokos), z toho dovodu, aby sme
ulahodili milovnikom pravej kavovej chuti, ale aj
milovnikom osladenej kavy. Pouzivame 100%
Arabicu prazenu na Slovensku, ¢o zarucuje pravi
chut kavy.

Predaj nasho produktu mozno rozdelit do dvoch

typov predajnych kanalov.
g,

Nas produkt si mozete zakupit online, na nasej
webovej stranke www.assum.sk  alebo v kamen-
nych obchodoch:

1. Take It coffee - Postova 7, 040 01, Kosice
2. Fitness centrum - Osloboditelov, 044 14 CaRa

Business centre, Kosice (14.2.2017)
CASSOVAR, Kosice (24.2.2017)

Doublelree by Hilton - festival Kava.¢aj.cokolada

(19.3.2017)

0C Optima, Kosice (25.3.2017)
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KOSICKi GYMNAZISTI
vyrabaju kavu na zjedenie

Pontikaji ju v prichutiach natural, kokos a karamel. Ludom chcl uetrit £as

Smdentl kodického gymnd. g |
i i Padtove] ulici vymys-
ledi kivovia zmes na jedenie.
Tndpironall ich Tadia, ktori
potrebuji richle doplnit
kofein, ale nemaiji éas sl

KOSICE:DNES
23 mare 2011

amie ui bodowali miruby ok, o

b b

balani kivavej zmasi
zatial predali §tudenti

‘zémer predat a prenajaf nehmutetng majetak
vo wlasknictve mesta Koite.

Ferznam majeteu urden ria prodal @ prenajom e wemneny
na siradne] tahull 3 intermeschey sranke mesta Kobice
wiww nsice sk, BLidSie infarmacie modete 2ickat aj a3 oddeteni
privnarm & majeteavam, referdte nakladania & majetkom

Manistrétu mesta Kalice asatine aleho

na telef. £ 055/6419115.
Lehata na donuéenie cenwjch panik
I 6.4, 2017 da 12400 [Snok).

Clanok o Assum v denniku Kogice:dnes ’/
G\
SNOEW

7%
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Assum okolo sveta - dlhodoba sutaz pre zakaznikov vlastniacich CoRE

Prvym a zakladnym sposobom propagacie nasej JA Firmy
Assum sme sa rozhodli vyuzit bezplatné moznostionline propaga-
cie, kedZe je to najrychlejsia a najefektivnejsia cesta ako oslovit
ludi. Preto sme vytvorili webovy stranku a Ucty na socialnych
(0 sietach (Facebook, Instagram).
Na webovej stranke www.assum.sk a facebookovej stran-
0) ke, ktora nedavno dosiahla 600 like-ov, si zaujemcovia mozu najst
( aktualne informacie o firme, samotnom produkte a o planovanych
o2
fl

akuach Co najefektivnejsie sa s tymito sietami snazime pracovat
a ziskavat spatnu vazbu od zakaznikov.
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Taktiez neustale vymyslame sposoby, ako zaujat ludi, preto sme vymyslell
propagacnu sutaz o nas produkt CoRE, do ktorej sa ich zapojilo vyse 450. ﬂ €
Vyuzili sme sponzorovany prispevok na socialnej sieti, cim sme sa dopracovali é
k tomu, Ze sa 0 nasom produkte dozvedelo Siroké spektrum ludi (priblizne 20 150).

Ako sUcast propagacie povazujeme aj média, konkrétne dennik kosice:dnes, ktory
urobil reportaz a ¢lanok o nas a nasom produkte.

Bruhy sposob prezentovania nasho produktu bolo vytvorenie propagacnych tlaciv,
vyjadrujucich podstatu kavovej zmesi. Tieto letaky si doplnkom na miestach predaja
CoRE. Cielom je, aby bol kupujuci oboznameny o Gcinkoch a vyhodach produktu.

Spolocnost Assum od zaCiatku, od rozbehnutia Studentskej firmy, spo-
lupracuje s kaviarnou Take It Coffee a praziarnou kavy COFFEEIN. Tito partneri zaistili
garanciu kvality kavy a G¢innost kavovej zmesi.

dfieGoglle  {rfjenn

Lokalna kaviaren na Postovej Spolocnost s predajom kavy zacala
Ulici v Kosiciach. Take It coffee pontka v roku 201. Ich hlavnou ideou bolo priniest
na vyber mnozstvo kavovych napo-  na Slovensko kvalitnG (a nie len) znackovi
jov ,to go”. V kaviarni pracuju vyskoleni  kavu, preto rozbehli vlastnU praziaren kavy
baristi, ktori sa so svojimi vedomostami v Sahach. Disponuju kavami z celého sveta,
a skUsenostami podelili s nasimi kolega-  uprednostnujd ekologicky pristup a ich kava
mi. Vdaka ich ochote vzdy nam pomoct  je vzdy cerstvo prazena. Presne vdaka tym-
pri rieSeni otazkok, spojenych s nasim  to benefitom, sme sa rozhodli spolupracovat
kavovym produktom a predajom smesi prave so spolocnostou menom COFFEIN.
ich vybrali za partnerov.




Oddelenie pre financie, marketing, vyro-
bu a ludské zdroje predstavuju styri zakladné
zlozky firmy. Zarucuju jej funkcnost, Uspesnost a
spolahlivost. KompletnU organizacnU struktiry
tvori 12 zamestnancov vratane prezidenta a sty-

roch viceprezidentov.

0 CRDRGCANG!
K

1 Je majitelom kaviarne Take it coffee na
Postovej ulici v Kosiciach. Poskytol nasej firme
odbornu prednasku o kave samotnej, jej pestovani,
¢i prazeni. Je jednym z nasich hlavnych spolupra-

covnikov a svoju kaviaren nam sprostredkoval ako
predajné miesto nasho produktu.

H

B odic spolocnost COFFEEIN, ktora sa
liSi od ostatnych predajcov kavy tym, ze kavu z
roznych kotov sveta prazia sami v Sahach, &im
jednoznacne zarucuju jej kvalitu. Pan Szabd nam
pomohol pri vybere tej najvhodnejsej kavy pre nas
produkt, a to 100% Arabicu. COFFEIN je zaroven

dodavatelomkavy do nasej kavovej zmesi.

Lukas Tabak

Asistent prezidenta

Viktoria Jackova Tomas Pel'ak
Vicenrezidentka marketingu ‘"ﬂel"ellﬂlem vyrohy
Martina Sabolova Lukas Kolexa
Reklamny stratég Logista
Alica Paszulykasova Jozef Kolibar
Reklamny stratéy Logista
Tomas Pel'ak
Grafik

PO

= Je fotograf, ktory nas zasvatil do tajov, ako
dobre odfotit nas produkt, aby bol zaujimavy pre
spotrebitela, kedZe aktivne na propagaciu vyuzi-
vame prostredie socialnych sieti, zaroven je au-
torom nasej timovej propagacnej fotografie.

Luzana Tokarcikova
Viceprezidentka financii

Alexandra Filipova
Viceprezidentka Fudskych zdrojov

Pa\’e,l Benedek
Utovnik

Miroslava Hnatova
Pokladnik

A Jp'2stni jedalen Lesy na Moyzesovej
ulici v Kosiciach. Prave tato jedalen je mie-
stom, kde sa nas produkt vyraba za pomoci
profesionalnych kuchynskych pristrojov.







COFFEEIN

KAVA PRAZENA NA SLOVENSKU

fotoateliér |
Nostalgia & IStore

KAvA-cR)

COKOLADA {55




