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»Veci robené srdcom su robené z lasky.“




PRODUKT

Studentska spoloénost BAJA Creative je znama
vyrobou rucnych, tzv. “handmade” vyrobkov. Zameria-
vame sa hlavne na vyrobu dekoracnych misiek, sviecok
abémb do kupela. Nasou ¢innostou prindSame na trh
produkty z kvalitného materidlu, ktoré prospesne
posobia na naSich zdkaznikov a vytvaraju im prijemny
pocit a esteticky p6zitok. Jednou z nasich noviniek je tzv.
“BALICEK PRE TEBA“.

Hlavna vlastnost tohto balicku je, Ze je originalny a vidy
iny. Komplex nasich produktov rozdelujeme na sezénne a
celoro¢né, ktoré potom zaradujeme do jednotlivych
balickov. Celorocny bali¢ek sa sklada z dekoracnej misky,
Cajovej svieCky a bomby do kupela, naopak sezénny je
prispdsobeny tematike a aktudlnemu ro¢nému obdobiu.
Jeho vyhodou je, Ze sa vinom nachdadzaju veci, ktoré
prave ,letia“. Na jar sme sa rozhodli vyrabat voskové
vajicka ataktiez malovat vyfuknuté vajicka roéznymi
technikami. VSetky vyrobky si unds mobzie zakaznik
zakupit aj samostatne. Balicek sa ale odliSuje svojou
nizkou cenou voci samotnym produktom.

Dekoracna miska

V bali¢ku sluzi ako podklad na ¢ajovu sviecku. Zakaznik ju
vsak moze vyuzit aj inak. Miska sa da poufZit taktiez ako
dekoracia na stol, ¢i miesto kde mbézeme polozit mensie
predmety - ndusnice, obrucky, sponky a iné. Kazdy kus je
origindlny a s laskou vyrobeny. V nasom okoli sme sa
s takymito miskami zatial nestretli. Je to pre nds novy
produkt, ktory sa snaZime presadit a propagovat.
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Sviecky

Ponukame Siroka Skalu vonnych
svieCok, ktorych vyroba nie je
naro¢na a naklady su primerané.
Zakaznik si mozZe vybrat z ¢ajovych
svieCok, zo svieCcok v pohari, i
gélovych svieCok, ktoré maju svoju
farbu a vonu. Je na nom, ktord vona
ho okuzli svojim Sarmom. Samozrej-
me svieCky nie su obycajné.
Rady experimentujeme, a preto u nas
najdete aj dvoj alebo trojfarebné

vyrobky.
Sumivé bomby do kupela

Tieto bomby su urcené predovset-
kym dievéatam, ktoré ich aktudlne
velmi oblubujd. Po naro¢nom dni si
ktorom
chybat.
Taktiez ako svieCky, tak aj bomby

dopraju hordci kupel, v

sumivd bomba nesmie

maju  svoju farbu a vonu.
Do niektorych pridavame aj kusky
levandule, ktora spravi vysledny
efekt prijemnejSim a zaujimavejsSim.

»Nehladajte zakaznikov pre svoje produkty, ale ndjdite produkty
pre vasich zakaznikov.” Seth Godin



MARKETING

Marketingové oddelenie sa zameriavalo hlavne
na zdkaznika a uspokojovanie jeho potrieb. NasSimi
cielovymi zdkaznikmi su najma ucitelia a Ziaci
Obchodnej akadémie v Seredi. Hladali sme produkty,
ktoré by naSich zdkaznikov oslovili, ktoré by boli pre
nich praktické a prospesné. SnaiZili sme sa medzi

produkty zaradit aj vyrobky, ktoré spotrebitelia doposial

nepoznali. To sa nam z casti aj podarilo. Nerobilo nam
problém zariskovat a pustit sa do vyroby teraz uz velmi
rozSirenych Sumivych bomb. Na zaklade prieskumu trhu
sme zistili, Ze o ne bude zaujem. Nakoniec sme sa
spolocne zhodli, vypracovali Si stratégiu
a postupne zacali realizovat vyrobu a neskor aj predaj.
Cenu sme tvorili na zdklade nasich nakladov, ale tak,

aby nebola prili§ vysoka, naopak aby bola primerana.

JA firmu sme prezentovali na
Skolskych akcidach ako bol napriklad
Den otvorenych dveri. Taktiez
nesmel chybat ani Vianocny predaj
v Trnave, Ci predaj k prilezitosti sv.
Valentina. Ziaci a utitelia boli z nagich
vyrobkov nadseni a pytali sa kedy
uskuto¢nime dalsi predaj. Mali
moznost si objednat vyrobky podla
vlastného vkusu a vyberu. Tuto
moznost viaceri vyuZili a odniesli si so
sebou presne to, ¢o chceli. Mali sme
obrovsku radost, pretoZze spokojnost
zakaznika je u nas na prvom mieste.
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PROPAGACIA

Propagacia zohrava velmi délezitd dlohu v kaidej
firme. Bez nej by sa cielova skupina len tazko dozvedela
o nasej Cinnosti. Preto sme zvolili rézne nastroje, vdaka
ktorym sme odstranili nevedomost zakaznikov o nasich
produktoch. Prvym krokom bolo zaloZenie stranky na
facebooku. Je to moderny a aktualny sposob ako
pritiahnut ¢o najviac zdkaznikov. Ja firma BAJA Creative
funguje uZ aj na Instagrame, kde sa o nas dozvie

Sirokd Skdla dalSich [udi. Vdaka
novym prispevkom a hashtagom su
vidy informovani o najnovsich
¢innostiach firmy. Horuce novinky im
tak nemozZu utiect. PouZité boli aj
offline nastroje vo forme plagatov,
letdkov, kalendarov, rozvrhov
a vizitiek.




FINANCIE

Pociatocny kapital spolo¢nosti tvorili predané zdujem o produkty, prisposobit sa
akcie (100 ks po 1€) a predaje nadich vyrobkov. Akcie potrebam zakaznikov a ziskat tym

pokryli ndklady na vyrobu a fungovanie firmy. Nebola vyssie obraty. Na trhu sa najviac

uplatnili ¢ajové svie€ky, pipovia,
ikebany a bomby do kupela, ¢o
tvorilo takmer 70% zisku.

preto nutnd Ziadna po6zicka alebo prijatie daru od
spolocnikov. Zucastnovali sme sa na réznych predajoch
a vykazovali zisk. Spociatku aj stratu, ale to nas
neodradilo. Prisli sme s lepSimi ndvrhmi ako zvysit

VYNOSY

PREDAJNA
VYROBOK CENA

(€)

PREDANE PRIJEM
(ks) (€)

Cajové sviecky
Sviecky
v pohari
'Gélové svietky
Bomby do
kapela
\ Misky
[ ENLY
\ Svietniky
\ Pipovia
\ Snehuliaci
SPOLU




NAKLADY

VYDAVOK
(€)

Material

Transport

Mzdy: zamestnanci

vedenie
Ostatné
SPOLU

TERAJSIE CIASTKY
100 akcii po 1€

Dlhy 0,00
Dan 22,47
Cisty zisk 84,47
SPOLU 206,94

VYSLEDOK HOSPODARENIA

VYNOSY — NAKLADY DAN

217-109,96= 107,04€ 107,04*0,21= 22,47€
CISTY zISK DIVIDENDY
107,04-22,47=84,47€ 0,20€ na 1 akciu

100*0,20= 20,00€



ANALYZA ZISKU

Struktira nakladov a vynosov

® Naklady

H Vynosy

Struktura zisku
m Cisty zisk
m Dan

= Dividendy




MANAZMENT

ManaZment je velmi dolezity a vyber oséb, ktoré
maju byt zvolené na vyssie pozicie je obtiazne najst. My
sme zvolili anketu, vdaka ktorej sme predisli zbytocnym
hadkam. V pripade nezh6d sme si ulohy pomenili, ale
stale sme si zachovali timového ducha. Snazili sme sa
vypocut ndazory kazdej strany a najst spolocné riesenia.
Robili sme vsetko preto, aby boli veci dostato¢ne do-
predu planované a nacas dokoncené. Nie vzdy sa to vSak
darilo, ale poucili sme sa na naSich chybach a uz vieme,
¢o nerobit a ako to zmenit k lepSiemu. Hlavnou ulohou
manazmentu bola spravna spolupraca s clenmi firmy,
dobré vztahy a porozumenie si. Kazda z 13-tich cleniek

Skolenia €lenov firmy:

mala Ulohu zamerand na inu
¢innost firmy, pri ktorej plneni si aj
Webovia

stranka nasej firmy, tak ako aj

vzajomne pomahali.
propagacia v skole a v meste bola
velmi iniciativna clenkami nasej
firmy. Viceprezidentky sa zucastrio-
vali roznych skoleni a workshopov,
kde ziskali ~nové vedomosti

a praktické rady ku kvalitnému

a zodpovednému  vedeniu  ludi

a rozdelovaniu uloh vo firme.

12. 10. 2016 Konferencia prezidentov v bratislavskom ANASOFTe

20. 10. 2016 Skolenie manaZmentu v bratislavskom AT&T
01. 11. 2016 Zapojenie sa do projektu Digitalna Garaz

09. 02. 2017 Sutaz JA Social Innovation Camp (obsadenie 1. a 2. miesta)

02. 03. 2017 Webinar ,Mam produkt, ale ako to teraz predat?”

07. 03. 2017 Workshop Prezentacné zrucnosti v bratislavskom AT&T

(O TO FUNGUIE ?




BUDUCNOST

Pri vzniku nasej firmy nikto nevedel, ¢ ma nejaku
buducnost. Cielom bolo zalozZit firmu na 1 rok, v ktorom
sme chceli zistit aké tazké je viest firmu, na ¢o vsetko sa
zamerat a ako postupovat. Bol a stale to je narocny
priebeh, ktory sa bez vzajomnej spoluprace nezaobide.
Teraz uz s istotou vieme povedat, Zze chceme s nasou
firmou pokracovat aj v budicnosti. Tato praca nas bavi
anaplfia. Padi sa ndm, Ze sa tomu mdieme naplno
venovat, vyrabat nové produkty a ndasledne sledovat
ako sU snimi naSi zdkaznici spokojni. TeSi nas, Ze

NAJBLIZSIE PREDAJE:

v Predaj bali¢kov ,,BALICEK PRE TEBA“ ku prileZitosti Dfia ucitelov
¥ Predaj vyrobkov pri prilezitosti Rozlucky so Stvrtakmi

ViZIE DO BUDUCNOSTI:

v Zalozit web stranku s moznostou objednania produktov
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moZeme na trh prinasat nové napady.
Ludia ich vedia ocenit a maju Uspech.
Tato skusenost je velmi dobrym
zakladom pre nas ako Studentov do
buducna pri zakladani nasich vlastnych
firiem. Preto sme velmi vdacni za
moznosti, ktoré nam ponuka predmet
Aplikovand Ekondmia v spolupraci
s organizaciou JA Slovensko.
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¥ Minimalizovat naklady vyberom vhodnejsich dodavatelov
¥ Usporiadat spoloény vecierok, pripadne chatu na upevnenie vztahov spolo¢nikov
4

Vyroba prirodného telového krému

,Budtcnost patri tym, ktori veria v krdsu svojich snov.”

Eleanor Roosevelt
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