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JA Firma Creative Group m4 za sebou 4 mesiace pdsobenia.
Pocas tohto obdobia sme vytrvalo pracovali, aby sa nam podarilo
plnit v8etky nase stanovené ciele a zavazky.

Slovo creative v preklade z angli¢tiny znamena , kreativny“ €i ,,tvorivy“. Nas team je zloZzeny
z dvadsiatich piatich Studentov, ktori nevahaju investovat svoj volny ¢as prave v Creative Group
a obohacovat sa skusenostami, ktoré maju velki hodnotu a v budicnosti nam moézu byt velmi
uzitocné.

Po ustanovujucom valnom zhromazdeni sme naplno zacali s podnikanim. Od minulého roka
sme zacali rozvijat na$ napad s aplikaciou. Aby sa nam podarilo nasu myslienku zrealizovat,
oslovili sme niekolko spoloénosti, ktoré pdsobia na realnom trhu. Nakoniec sme sa vSak
rozhodli oslovit nasich spoluziakov v odbore informatika, s ktorymi sme nadviazali spolupracu.

Chceme, aby na$ produkt obohatil zivot v Holi¢i, aby ludia spoznali historicki krasu tohto
mesta. Turisti, aby sa o pamiatkach dozvedeli aj vo svetovom jazyku, v angli¢tine.

Nasou viziou je zatraktivnit, spristupnit pamiatky a krasy prirody Zahoria, avéak mozno aj
celého Slovenska. Stali by sa tak atraktivnej$i pre turistov, ktori by si nemuseli platit drahych
prekladatel'ov, sprievodcov a dozvedeli by sa tak o naSom Slovensku viac. Preto jednou z vyhod
aplikécie je, ze texty st nahovorené v dvoch jazykovych simulaciach: v slovenskom a anglickom
jazyku. Nemecky jazyk je zastUpeny len v textovej forme. Tym padom si ju staéi stiahnut,
navolit spravnu pamiatku a pocuvat zaujimavé informacie, ktoré sme davali dokopy z vela
zdrojov. Tak sa m6zu dozvediet informéacie aj deti, ¢i uz inak hendikepovani ludia.

Radi by sme podakovali pani uditelke Katarine Mitovej, ktora nas sprevadzala este pred
zaloZenim firmy, sprevadza a poskytuje nam cenné rady nadale;.

Dalej by sme chcel podakovat organizacii Junior Achievement Slovensko, e nAm umoznila
nahliadnut do sveta realnych spolo¢nosti, a viac pochopit, ako vyzera ekondémia v praxi, dala
nam pocitit, ako vyzera zZivot podnikatel'a, manazéra, zamestnanca.

Za uplynulé 4 mesiace sme narazili na mnozstvo komplikacii. Ich postupné rieSenie nas
obohacovalo i motivovalo. Verim, Ze to, Co robime, nielen vyformuje nas charakter a pripravi
nas na profesionalny Zivot, ale Ze naSe produkty a sluzby zlepSuju a nadalej budd zlepSovat
Zivot ludom na tomto svete a Ze aj vdaka Creative Group bude Slovensko o krok modernejsie.

Barbora Chrenekova

prezident spolo¢nosti Creative Group
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Nazov firmy Creative Group

Krajina Slovensko
Motto “Ked napady nemajl hranic....a prekazky su vyzva’
Kontakt www.facebook.com/creativegroup

creativegroupholic@gmail.com

NaSa vizia
Netradi¢né zazitky, napady, aktivity, (nielen) v naSom meste
Produkt

Ako Studentska firma sme sa uz na zaciatku rozhodli, Ze sa chceme ako Studenti hotelovej
akadémie zamerat na cestovny ruch v meste Holi¢, ale aj na celom Slovensku. Po
organizovani réznych akcii nas napadlo ako zlucit oblast spojend s rozvojom cestovného
ruchu a modernych IT technolégii. Volba bola jednoznaéna — aplikacia o pamiatkach v Holi¢i,
o stravovacich a ubytovacich sluzbach, ktort si mézno jednoducho stiahnut prostrednictvom
QR koédu alebo priamo vo vyhladavani na internete. Aplikacia je pristupna v 3 jazykovych
mutaciach: v slovencina, anglicky jazyk a nemecky jazyk. Slovenska a anglicka verzia je
doplnené aj o audio guide, vdaka ¢omu je aplikacia zaujimava, uréenéa pre domacich, ale aj
zahrani¢nych turistov.

Marketing

Nas marketing bol zamerany na propagaciu celej firmy ako celku. Aplikaciu sme davali do
povedomia ob¢anom prostrednictvom nasej facebookovej stranky a ¢lankov v novinach a na
socialnych sietiach. Propagovali sme sa na réznych sutaziach, napr. v Seredi (ocenenie
najlepsia firma) akciach, na drioch otvorenych dveri u nas v skole, kde sme sa dockali vel'mi
pozitivneho ohlasu.

Finan¢na sprava
Obrat: 1.500 €
Naklady: 471 €

Cisty zisk: 802,62



Studentska spolocnost Creative Group sa zameriava na oblast rozvoja cestovného ruchu
a eventov.

Ide o aplikaciu volne stiahnutelnt online. D& sa otvorit na mobilnych telefonoch —
smartphonoch, tabletoch, notebookoch aj stolnych pocitaoch.

Audio Guide - “Holi¢ vo vrecku”

Spoloénym cielom maijitelov a spravcov pamiatkovych objektov je poskytovat hostom uplny
navstevnicky servis a turistické informacie uz pred branami alebo vstupom do objektu.
K predaniu doveryhodnych informacii o vSetkych turistickych objektoch velmi dobre posluzi
zvukovy alebo multimedialny sprievodca Audio Guide - “Holi¢ vo vrecku” z nase;j

Uz skoro vsetci ludia na svete pouZzivaji smartphony, prec¢o nespojit prijemné s uzitoénym
a dozvedief sa aj nové informacie. Jednoduchost a uZivatel'ska privetivost zvukovéo alebo
multimedialneho sprievodcu “Holi¢ v kapse” umozriuje atraktivnu multimedialnu prezentaciu
s fotkami a audio nahravkami z nej robia dokonaly nastroj na poskytovanie informécii
navstevnikom Holi¢anom a okolia, historickych sidiel, miest, obci, hradov, zamkov, muzei
a mnoho inych turistickych cielov. Najnov$ie fotografie spolu s emotivnymi audiospotmi si kladu
za ciel inovativne formy vytvorit ucelent a moderna prezentaciu klienta priamo “na ulici”.

V aplikacii sa nachadzaju aj uzitoéné informacie k ubytovacim a stravovacim sluzbam. Turisti
v Holi¢i si m6zu naplno uzit krasu Holi¢a, pohodine sa najest a najst si vhodné ubytovanie. Pri
kazdej pamiatke bude QR kod, ktory presmeruje uzivatela priamo na stranku, kde je volne
stiahnutelny Sprievodca Holi¢om.

Co prinasa Creative Group

Primarnym produktom nasej spolo¢nosti je multimedialny sprievodca “Holi¢ vo vrecku”, no nie je
to vSetko, ¢o sme dokazali. Organizovali sme podujatia v mestach Holi¢ a Skalica. TeSili sme sa
z vysokej uCasti a prijemnych odoziev od zu€astnenych. Vyzdvihujeme cestovny ruch
a poukazujeme, ze sa da vzdy vSetko vylepSovat, modernizovat a postvat o krok vpred.
S pravidelnou ¢innostou nasej firmy s obc¢ania Holi¢a py$nej$i na vlastné mesto, maju kultrny
Gzitok a su spokojni. Nasou viziou je zmodernizovat pamiatky a krasy prirody Zahoria, avak
mozno aj celého Slovenska. Stali by sa tak atraktivnejSie pre turistov, ktori by si nemuseli platit
drahych prekladatelov a dozvedeli by sa tak 0 naSom Slovensku viac.

... a aktualne najzaujimavejSiu formu prezentacie regionov, miest, turisticky atraktivnych miest a
cielov komentované prechadzky a prehliadky pre novu generaciu turistov s desiatkami audio



spotov, (v buducnosti videospotov), stovkami fotografii, texty a samozrejme navigaciou na bod
zaujmu.

S vlastnym mobilnym telefénom obsahujucim multimedialne “vSetko v jednom - vo vrecku” je
navstevnik Uplne sebestacny.

Podla Studie uskutoénenej v lete roku 2011 v Davis Museum Wellesley College stravili navstivili
pri jednotlivych exponatov priemerne 39 sekund, zatial' ¢o s vyuzitim aplikacie (multimedialneho
sprievodcu jednotlivych expozicii), ktora im umoznila nadviazat bliz§i vztah s vystavovanym
predmetom, sa tato doba prediZila az na 3 minuty.

Cena

Pri tvorbe ceny sme sa opierali najm& o vyjadrenia externého poradcu, pracovnika
a modelovych ponuk inych firiem. Cenu aplikacie “Holi¢ vo vrecku” tak koreSponduje s nasim
podnikatelskym planom a zohladfiuje aj cenu na trhu. Samozrejme, kedZe ide o $pecificky
produkt, cena nie je stabilna. Pripade inej, budlcej aplikacie tak moze byt stanovena jej ina
vyska, ktora bude mapovat aj priania zakaznika.

Cena aplikacie je 1500EUR.

Studentska spoloénost sa okrem pripravy aplikacie venovala aj organizovaniu réznych aktivit
pre mesto a jej obyvatelov. Cielom bolo “dat o sebe vediet” a rozS$irit moznosti rozvoja
cestovného ruchu. Velmi ndpomocné nam bolo vedenie Skoly, ktoré nas v aktivitach
podporovalo.

Jednou z aspesnych aktivit bol lampidnovy sprievod, ktory sa po minuloroénom uspechu
(uskutoneny este ako projekt - podnikania v cestovnom ruchu)znova zopakoval. Uspech
potvrdila ucast cca. 400 obyvatelov z Holica. Okrem obdcerstvenia, predaja hand made
vyrobkov, si mohli navstevnici pochutnat na vybornom obgerstveni. Samotny sprievod zacal
netradiénym “Zivym orlojom” v oknach budovy $koly a zakonéilo ho vypustanie lampionov
gtastia.




Marketing bol velmi dblezitou sucastou nasej prace. Chceli sme vytvorit produkt, ktory
by obohatil cestovny ruch. Holi¢ by sa tym stal viac atraktivnejSi pre turistov.
Uvedomovali sme si zaujem celého mesta a rozhodli sa konat. Pri marketingu sme sa
rozhodli vyuZzit osvedcen taktiku 4P ( product, price, place, promotion )

Tim marketingu mal za 4 mesiace mnoho uloh, no vdaka zamestnancom tohto oddelenia sme

Uspesne zvladli tieto ciele:

1. Navrh loga a celkového dizajnu nasej firmy

2. Tvorbu plagatov, letdkov a reklamnych predmetov na nase akcie

3. Navrh stranky na socialnych sietach

4. Komunikéciu s vedenim $koly, ucitel'mi aj partnermi

5. Graficky dizajn a propagéciu aplikacie “Holi¢ vo vrecku”

Na propagaciu vyuzZzivame najma
facebookovlu stranku Creative Group.
Poskytuje informacie o nasSom produkte,
o akciach ktoré budd uskutoCnené
a komunikaciu s Sirokou verejnostou.
Odpovedame na spravy a pytame si
feedback po akciach. Taktiez mesacnik Pro-
Zahorie, ktory funguje na facebookovej
stranke denne.

Pre offline propagaciu sme vyuzivali hlavne
informacné letaky, sutaze, akcie, kde sme
zaujemcom vysvetlili  ako bude aplikacia
fungovat. Taktiez sme mali vlastni miestnost
na dni otvorenych dveri v nadej Skole, ktora
bola zasvatena do predmetu Podnikanie
v cestovhom ruchu a firmy JA Slovensko.
Samozrejme, Creative Group, ako
najuspednejSia firma na naSej Skole mala
najva¢si podiel na prezentacii celej
miestnosti. Vysvetlovali sme na ¢o sa
zameriavame, ¢o sa snazime dokazat
a zlepsit. Nasi partneri pri tejto praci boli —
Skolské radio Kikos, Studenti odboru
informatika, dalej tyzdennik Holi¢an,
mesacnik Pro-Zahorie a Srdce Zahoria.
Velmi dobrym povzbudenim pre nas bola
podpora od naSich ugitelov, rodiGov a hlavne
vedenia Skoly. Povzbudzovali nas pri praci
a pomahali nam pri rieSeni niektorych
problémov.



Oddelenie finan¢nictva spravovalo vSetky financéné prostriedky pocas celého chodu
firmy. Podla podnikatelského planu sme kontrolovali vSetky transakcie, udrZiavali
financné zaznamy v elektronickej aj papierovej forme. Vytvorili sme bankovy ucet, kde
sme uskladnili vSetky nase zisky a vklady. O elektronick( podobu a spravnost sa starala
nasa uctovni¢ka a veduca finanéného oddelenia. O papierovu formu, ¢o zahfrialo
vypisovanie prijmovych a vydavkovych dokladov, vyplacanie pokladni¢nych dokladov,
sa staral zvy$ok oddelenia.

Lampibnovy sprievod
Vynosy 393, 30EUR
Naklady 292,62 EUR

Zhrnutie obdobia 12/2016 do 28.3.2017

V sucasnosti firma dokonc€uje prvu objednavku pre mesto Holi€.
Objednavok celkovo : 1

Dohodnuty prijem: 1.500EUR
Terajsie Ciastky

100 akcii po 5EUR 500EUR
Po6zicky 0,-EUR
Dihy 0,- EUR
Naklady

Marketing 87EUR
Mzdy 60EUR
Externy pracovnik 284EUR
Skolenia 40EUR
Material OEUR
Naklady spolu 763,62EUR
Zisk 1.129,68EUR
Dan 248,53EUR
Cisty zisk 881,15EUR

Celkova analyza zisku

Prijmy spolo¢nosti Creative Group tvorili predané akcie (100kusov, kazda po 5EUR).
Spolo¢nost Creative Group méa tendenciu do budicna dosiahnut  lepSie vynosy
s expanziou na cely slovensky trh, pripadne okolité Staty. Nakolko sa jedna o jedineCny
produkt ziskovost firmy bude v nasledujucich obdobiach stlpat.
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