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ZHRNUTIE

> ZAKLADNA CHARAKTERISTIKA FIRMY

Obchodné meno GIS, JA Firma

Sidlo Gymnézium, Skolska 2, 018 41 Dubnica nad Vdhom

Kontakt https://sk-sk.facebook.com/GympellnnovativeSociety
https://www.instagram.com/gympel_innovative_society

http://gympelinnovativesociety.is-best.net

PRIHOVOR PREZIDENTKY

Vazeni akcionari,

Nasa Studentska firma GIS funguje uz nieco cez 5 mesiacov. Pocas ktorych sme sa
snazili uskutocnit' vsetky nase ciele.

Zalozenie JA Firmy GIS je plne v kompetencii Zdruzenia Studentov aplikovanej
ekonomie Gymndazia v Dubnici nad Vahom, ktora vznikla na zdklade Zmluvy o zdruzeni podla

Obcianskeho zdakonnika § 829 a nasledna zmluva bola riadne zaregistrovand v JA SR pod
poradovym cislom 060/2017- 2018.

Zacali sme podnikat’ ako 26 clenna spolocnost. Pocas piatich mesiacov sme na naucili
svoju kreativitu vyuzit' naplno a spolocne sme dosiahli vsetky ciele, ktoré sme si dali. Po
valnom zhromazdeni sme sa do plneni naSich cielov pustili naplno. Zacali sme
imatrikulaciami pre prvakov nasej skoly, neskor nasledovala imatrikulacna party pre Ziakov
nasej skoly, ale aj pre blizke okolie. Organizovali sme aj mnoho dalsich akcii ako Studentsky
ples, vianocna party atrhy na naSej Skole. Nasim cielom bol aj nas merch oblecenia
a doplnkov. V sucasnosti pracujeme na organizdacii dalsej akcie.

Vdaka vsetkym tymto veciam sme sa naucili pohybovat’ vo svete podnikania a naucit
sa nieco z kazdého oddelenia. Nasim hlavnym a najvdcsim cielom bol produkt. POLEJMA!

POLEJMA! Je zariadenie do domacnosti, ktoré ma za ulohu upozornit' nas na nedostatok
vody potrebnu pre rastliny. Vdaka svietiacej diodke nikdy nezabudneme na nase rastliny.

Za ochotu apomoc pri rieseni problémov by som chcela podakovat nasej pani
riaditelke Mgr. Adriane Vancovej, ktorej rady nam boli vidy ndpomocné. Taktiez nasim
konzultantom, najma firme MARPEX za pomoc s vyrobou produktu a za cenné rady. Zdaroven
by som sa chcela podakovat ¢lenom GIS, ktori sa aktivne zapdjali do chodu firmy.

Tereza Mladosova- prezidentka spolo¢nosti GIS




LUDSKE ZDROJE

» ULOHA A CINNOST ODDELENIA CUDSKYCH ZDROJOV

Ciel'om personalneho oddelenia nasej firmy bolo najmé udrzanie spravnej motivacie
a podnikovej moralky. Taktiez sme sa zameriavali na zabezpecenie efektivneho chodu
firmy a rieSenie pripadnych konfliktov. Snazili sme sa zabezpecit’ prijemné
pracovné prostredie a zaroven stmel'ovat’ kolektiv.
Ako vSetky realne firmy ani ta nasa nebola vynimkou v oblasti problému motivacie vSetkych

zamestnancov firmy. Niektori pracovnici sa zapajali aktivnejsie, niektori sa stali pasivnymi.

Kontrola samotného plnenia si pracovnych povinnosti spadala pod oddelenie 'udskych
zdrojov, iked dozor na vykonavanie prace dohliadali v jednotlivych oddeleniach prislusni
viceprezidenti. Pri hodnoteni zamestnancov mzdami sa prihliadalo na aktivitu pocas
pravidelnych firemnych stretnuti, a taktiez aktivit mimo stretnuti, ako napr. ucast’ na
spolo¢nostou organizovanych akciach, vypomoc pocas tychto akcii, pomoc pri samotnom
organizovani. Cena prace bola ohodnotend 0,30€/hodina pre zamestnancov s niz§ou poziciou
a 0,50€ pre manazment.

» AKTIVITY FIRMY

Niekol’ki ¢lenovia pracovného timu sa zucastiiovali viacerych doplnkovych programov
organizovanych JA Slovensko. Medzi tieto programy patril napr. Workshop prezenta¢nych
zrucnosti, Innovation Camp Brno, Innovation Camp KoSice. Zucastneni sa na kazdej akcii
umiestnili a priniesli si hodnotné ceny. Okrem iného, ziskali mnoho novych a vyuzitenych
informdcii, ktoré¢ d’alej sprostredkovali zvySku firmy. NaSim cielom bolo tieto informacie
uviest’ do praxe.

> DIANIE A ANGAZOVANOST VO FIRME

Motivécia Gasti pracovného timu klesala priamo umerne s dizkou fungovania firmy.
Ako dovod uvadzame iné volnocasové aktivity zamestnancov, a bezpochybne priblidajuce
Skolské povinnosti. AvSak zakazdym sme nasli pracovité a kreativne jadro spolo¢nosti, ktoré
sa podielalo na vSetkych aktivitich. V kone¢nom dosledku sa nam vzdy podarilo Gspesne
zvladnut’ organizované podujatia. Ako viceprezidentka pre 'udské zdroje aj napriek klesajtce;j
motivacii hodnotim ¢innost’ zamestnancov vel'mi pozitivne a konstatujem dobra spolupracu.




MARKETING

> MARKETINGOVA STRATEGIA

V predchadzajucich mesiacoch sme sa zameriavali na zviditelnenie firmy a
oboznamenie spotrebitel'ov s pontikanym vyrobkom a sluzbami firmy GIS. Nasim d’alSim
cielom bola ucast’ na akciach organizovanych firmou JA Slovensko, ako napriklad Skolenie
manazmentu, Workshop prezentacnych zrucnosti, Innovation Camp Brno, Innovation Camp
Kosice. Uvedené ciele hodnotime za splnené. Avsak ako prioritu a najpodstatnejsi ciel’ sme
povazovali astile povazujeme participiciu na Ja Veltrhu
podnikatel'skych talentov, jej uspe$né zavfSenie a pripadny postup na
Medzinarodnu sut'az Company of the Year.

> PROPAGACIA

Propagacia je jedna z najdolezitejSich oblasti marketingu. Pre IMATRIKULY
marketingovy tim bolo prioritou oslovit’ I'udi putavou, origindlnou PARTY
a jedine¢nou reklamou. Ciel'om reklamy bolo propagovat’ firmu GIS
na trhu a oboznamit’ populéciu ponukanym produktom i sluzbami
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a nasledne ich podnietit’ ku kupe. HIGHTOWER

Venovali sme sa najma propagacii tzv. online marketingu. asr::!.z{u]n]
Ako nastroj sme zvolili socialne siete. Primarnym néastrojom bol
Facebook, na ktorom sme na firmu, jej produkt a sluzby upozornovali
pomocou nami vytvorenej firemnej stranky. Stranka obsahovala relevantné informaécie
o0 Studentskej firme 1 jej aktivitich. Ako d’als§i sprostredkovatel g
informécii sme vyuzili Instagram, ktory sa v dnesnej dobe pysi
vacSou popularitou ako predchddzajiici spomenuty nastroj. Na [
instagramovom Uc¢te sme pravidelne zverejiiovali fotografie [ ( oe i é
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Pri organizovanych akciach
sme vyuzivali moznosti propagicic EESs I—
plagadtmi a letakmi. Trochu nekonvenény prostrledok ktory sa
nam podarilo pouZit' bola reklamnd obrazovka na namesti
vV meste, kde nasa firma pdsobi.

Najmd pre nevzdelanost v oblasti  marketingu
apropagacie ako takej, bolo na nds, Clenoch reklamného
oddelenia sa s prekazkami popasovat’. Snazili sme sa zosuladit’ so
zakladmi marketingu, ¢o sa ndm podarilo.




» PREDAJ

Predajna aktivitu firmy Gympel Innovative Society predstavoval najma merch so
slovenskou tematikou. Chokre aponozky sa stali hitom
Studentov dubnického gymnazia. Dévodom merchu je prave
fakt, ktory poukazuje na rané Stadium firmy, kedy sme
nedisponovali nosnym vyrobkom.

Ako  spolo¢nost sme pokracovali v tradicii
predavania viano¢nych daréekovych balickov, ktoré z |
obsahovali rbézne pochutiny, ataktiez vysSie spominany — O
merch. KedZe sme organizovali aj podujatia dostupné 3 Gympel
Sirokej verejnosti, nezaobisli sme sa bez predaja vstupnych
listkov.

Predaj nosného produktu planujeme zahajit' po promo akcii
pre ucitel'ov a Ziakov, ktora sa uskuto¢ni na nasej Skole.

= Innovative
Society

> DOTERAIJSIE AKTIVITY ODDELENIA MARKETINGU

Marketingové oddelenie disponovalo nasledovnymi ciel'mi: graficky navrh
a prevedenie loga firmy, vytvorenie ariadenie c¢innosti profilov na socialnych sietach,
udrziavanie firemného styku s verejnost'ou, komunikacia so zakaznikmi, budovanie vysokého
povedomia o firme, grafické nédvrhy plagatov a d’alsich reklamnych predmetov, a nasledné
zabezpecenie ich tlace.

Skola sa dozvedela o firme GIS skrz viano¢né trhy, kde mali stanok aj piati

zastupcovia naSej firmy. BioJarmok Gymnézia v Dubnici nad Vahom taktiez pomohol
spolocnosti uputat’” pozornost. Predvianocny vecierok bol uréeny pre ziakov osemrocného
Studia a opat’ pomohol GIS-u rozsirit’ jeho povedomie.

Sirsie vedomie o $tudentskej spolo¢nosti sme vybudovali najmi vdaka udalostiam
organizovanych pre Sirokt verejnost. Medzi ne patrili imatrikuldcie prvakov, imatrikula¢na
party, Studentsky ples. V plane zostdva organizacia rozluc¢kovej party, ktord sa bude konat
v aprili tohto roku.




VYROBA

> ODDELENIE VYROBY

Nasa Studentska spolo¢nost’” Gympel Inovative society sa usilovne venovala nasemu
inovativnemu produktu POLEJMA!, na ktorom pracovalo jeden ¢len oddelenia vyroby spolu
s viceprezidentom. Na vyvoji nasho produktu sa vsak nepodiel’alo len oddelenie vyroby, ale
aj velkd Cast’ firmy, nakolko nové napady k realizacii produktu a snahu vypomdct’ mali
viaceri Clenovia i mimo oddelenia vyroby. Pri vyvoji nasho produktu POLEJMA! sme
spolupracovali s viacerymi I'ud'mi z firmy Marpex a to s panom M. Osuchom,ml. a s panom
Jaroslavom Balazom. Nagim dalim konzultantom bol Jaroslav Cervienka, ktory nam
pomohol pri finalizacii produktu.

Gympel Inovative Society JA pocas svojej ¢innosti ponukala svojim zakaznikom
rozli¢né druhy vyrobkov vysokej kvality a vyhodnej ceny , za ¢o sa nam dostalo pozitivnej
odozvy. Nasa JA firma pri$la na trh s nasledujicimi sluZzbami a vyrobkami:

- Imatrikulacie

- Imatrikulaéna party

- Vianoc¢né trhy ,kde sme predstavili nase vyrobky ako wafle a mikul4$ske darcekové
balenia a ponozky.

- Chokre

- Studentsky ples

- POLEJMA!

Imatrikulacie

Nasa JA firma tradi€ne pripravovala pre Studentov prvého roc¢nika a primu
imatrikulacie. Zvykom takisto byva zahalit’ celt sldvnost’ do vhodnej témy a my sme si
zvolili prostredie slovenskej dediny.

Priebeh imatrikulacii pozostaval z radu sitaznych disciplin, pri ktorych sa hodnotili
jednotlivé vykony tried, ktoré boli nakoniec zhodnotené a odmenené.

Imatrikulacna party

Ako mlada firma sme sa rozhodli zvacsit povedomie o naSej firme d’al$im kontaktom
s verejnostou, tentokrat vo verejnej podobe. ESte v duchu nedédvnych imatrikulécii sme
usporiadali party, ktord velmi pomohla naSej spolo¢nosti, a to tak Ze sme sa stali
doverihodnej$imi v o€iach naSich potencialnych zakaznikov. To nam citel'ne pomohlo pri
nasej nasledujucej akcii a pri propagécii nasich prvoradych a druhoradych produktov.




Ucast na trhoch

Na gymnaziu v Dubnici nad Vahom sa kazdoro¢ne kona viano¢ny trh. Na tomto trhu

sme ponukli obCerstvenie a ponozky ozdobené znakmi slovenskej dediny.

POLEJMA!

Vlajkovym produktom nasej spolo¢nosti sa po dlhom ¢ase vo vyvoji stal POLEJMA!.
Tento senzor vlhkosti je vSestrannym pomocnikom pre mladych i starych, najmi v dneSnom
zaneprazdnenom svete. Prijemnym spdsobom ( urenym dlhym testovanim na publiku a
potencialnych zakaznikoch, ako aj podrobnym prieskumom verejnej mienky) pripomenie
zakaznikovi potrebu poliat’ jeho rastlinu.

Senzor zisti, ¢i je pdda sucha, a ked je sucha tak oznami tento fakt rozsvietenim
kontrolky. Co sa vydrze tyka je schopny zostat v stave schopnom fungovat niekolko
mesiacov.

Chokre

Nasim prvym skuto¢ne tspesnym produktom boli slovensky Stylizované chokre. Tieto
ruéne vyrobené stylové Sperky sa nam podarilo spropagovat’ vel'mi uspesne, ¢o sa prejavilo na
predaji. Pri predaji sme tieZ spustili vlastni reklamna kampai.

Studentsky ples

Druhou spolocenskou akciou ktort usporiadala nasa spolo¢nost’ bol Studentsky ples z
ndzvom ROYAL PLES. Tento ples sa niesol v elegantom duchu, finan¢ne i spoloCensky
dopadol vel'mi pozitivne. K uspechu dopomohol najma kvalitny program, tombola, fotograf a
bar. Ples bol zacaty prihovorom prezidentky a viceprezidentky marketingu, neskor
nasledovala zabava prostrednictvom tanca. Po nej nasledoval program tane¢nej skupiny xyz
ktora ho odtancovala bravirne. ZvySok vecera sa niesol v tane¢nom duchu az do ranného
ukoncenia ktoré prebehlo pokojne.




FINANCIE

Financ¢né hospodarenie firmy ku diu 10.03.2018

Akcie a produkty

Predpokladany
naklad

Predpokladany
VYNOS

Priebezny
naklad

Priebezny
VYNOS

Hruby zisk

Imatrikulacie

250,00 €

550,00 €

193,00 €

562,50 €

369,50 €

Imatrikula¢na party

1477,20 €

1500,00 €

1362,28 €

2317,04 €

954,76 €

Ponozky

200,00 €

240,00 €

186,00 €

165,00 €

-21,00 €

Vianoc¢né trhy

95,00 €

120,00 €

83,31 €

44,90 €

-38,41 €

Studentsky ples

3385,20 €

3 590,00 €

3416,75 €*

4 661,00 €

124425€

Chocker a naramok

30,00 €

80,00 €

120,47 €

380,00 €

259,53 €

Prevadzkoveé naklady

0,00 €

0,00 €

302,25 €

0,00 €

-302,25 €

Spolu

5 187,40 €

5530,00 €

5 471,06 €

7 567,94 €

2 096,88 €

*bez mzdovych nékladov

Finanéné oddelenie sa podiela na spravnom chode firmy najmd spravovanim
finanénych zaznamov (finan¢ny dennik) taktiez spravou pokladne, kontrolou aktualnej straty
alebo zisku, Gctovnictvom a tiez sa podiel’a na tvorbe miezd zamestnancov. Pri tvorbe miezd
sme ako finan¢né oddelenie uzko spolupracovali aj s oddelenim l'udskych zdrojov.

Hlavnym cielom finanénej stratégie bolo vytvorit' kvalitné produkty a akcie za
prijatel'né ceny, ktoré zaroven zabezpeCovali aj zisk firmy, aby firma neustdle financ¢ne
prosperovala. Podl'a ndzoru finanéného oddelenia sa stratégia dari, nakol'ko takmer vSetky
akcie a predavané produkty vykazovali zisk.

Z hladiska doterajSiecho vynosu boli pre naSu firmu najvyhodnejSie akcie:

Imatrikulacna party, Studentsky ples.




POLEJMA!

Cenu produktu POLEJMA! sme stanovili na zéklade celkovych pociatocnych

POLEJMA!

Néklady na vyrobu 7,45€

Predajna cena 8,50€

nakladov zahrnajucich nielen naklady na
vSetky  potrebné  stciastky a mzdy
zamestnancov ale aj néklady na
propagaciu  produktu. Vzhladom na
uspeSnost’ produktu moézeme ocakavat
zvySenie firemného zisku alebo zniZenie

predajnej ceny, nakol’ko cena nakladov by sa mala zniZzovat’ od poétu vyrobenych kusov.

BUDUCNOST

Nakol’ko verime, ze produkt POLEJMA! je inovativny produkt s dobrou perspektivou
do buducnosti, planujeme produkt rozsirit do viacerych prevedeni a zacat' spolupricu s
vybranym zahradkarstvom. Dalej planujeme rozsirit' aj oddelenie marketingu GIS v online
marketingu o platentl inzerciu na socialnych sietach. Planujeme taktiez viac spropagovat aj

webstranku nasej firmy.




