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ODHAL'OVANIE KRASY:

PODNIKATELSKA
ODYSEA PATRICIE
HECHTOVE)

Podnikatelska c¢innost Patricie Hecht sa spdja
s vasnou, prispdsobivostou a odolnostou. Po
letnom pobyte ako aupair vo Francuzsku, ktory
podnietil jej podnikatelského ducha, identifikovala
prilezitosti na slovenskom trhu a zalozila
spolo¢nost Patricia Hecht s.r.o. Zo skromného
zaciatku jej podnikanie rychlo narastlo, pricom
hnacou silou boli zavazky voci zakaznikom, ich
spokojnost a prvotriedna kvalita vyrobkov. Napriek
pandemickym vyzvam prijala Patricia také
strategické rozhodnutia, ktoré jej spoloc¢nosti
zabezpedili odolnost a postavenie na trhu. Patricia
sa prispdsobovala meniacim sa preferenciam trhu.
Uprednostiiovala ekologické postupy a zdravua
kozmetiku, ¢o odraza jej zmysel pre porozumenie
potrebdm  zdkaznikov. Vdaka delegovaniu
zodpovednosti a postupnému prijimaniu socialnych
médii si mohla v ramci svojej spolo¢nosti rozvijat
rézne zrucnosti, pricom sa intenzivne venovala
marketingu a ,customer engagement" (zapajaniu
zakaznikov). Patricia si uvedomila, aké dolezité je
mat znalosti z oblasti prava, Ucétovnictva a IT pri
efektivnom riadeni svojho podnikania. Napriek
Uspechu stoji Patricia pred dilemou - a to
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v sUvislosti s dalSim vzdeldavanim vo Francuzsku.
Pri svojej snahe o dalsi osobny rast uvazuje
o formalnom Stludiu ako o prostriedku na zlepSenie
svojich zrucnosti a vedomosti pre dalsie rozvijanie
svojho podnikania.

Pripadova studia je urlend pre Studentov
strednych $kol so zameranim na podnikanie alebo
obchod. Mozno ju pouzit aj v rdmci bakaldrskeho
Studia so zameranim na obchod, podnikanie, alebo
v ramci iného odborného vzdelavania - Studia
suvisiaceho s kozmeticko-obchodnou oblastou

Nadobudnuté znalosti a zruénosti rozsiruju
vedomosti o vyzname a Ucele hlavnych
charakteristik Uspesnych podnikatelov. Pripadova
Studia sa zameriava na pochopenie:

- hlavnych dévodov, preco sa ludia
rozhodnu stat sa podnikatelmi,

- hlavnych charakteristik Uspesnych
podnikatelov.
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Tato pripadovd Stidia sa zameriava na
charakteristiku podnikatela a identifikaciu
podnikatelskych prileZitosti., V priebehu 45-

minutovej vyucovacej hodiny je mozné sustredit sa
na jednu tému, zatial ¢o pocas 90-minutovej
hodiny je mozné pokryt obe témy. Délezitym
prvkom su Styri kliCové vlastnosti Uspesného
podnikatela. S otvorenim diskusie m6ézu pomoct
tieto otazky:

o Aké kluéové momenty podla vas

rozhodli o Uspechu Patriciinho
podnikania?
o Co viete o biznise s lakmi na

nechty?

o Aké klucové vlastnosti podla vas
pomohli Patricii dosiahnut podnikatel'sky

Uspech?

o Akym spbésobom ovplyvnilo
Patriciino vzdelanie Uspech a rast jej
firmy?

o Bola Patricia skutoc¢ne zapalena pre
svoj biznis? Uvedte konkrétne priklady,
ktoré dokazuju jej vasen a prezentuju ju
ako Cloveka cinu.

o Je oddanost podnikaniu faktorom,
ktory skutoCne ovplyvinuje Uspech? Mal
by podnikatel pokradovat v objavovani a
investovani aj po zalozeni firmy? Aky
vplyv  to malo na Patriciinu
podnikatelskl cestu?

o Bola Patricia orientovana na potreby
zakaznikov? V ktorych situaciach sa to
prejavilo? Aky vplyv ma prispdsobenie
sa zakaznickym potrebam na dlhodobu
hodnotu produktu?

o Aku situaciu, ktord bola pre
mnohych  podnikatelov  nevyhodna,
dokdazala Patricia vyuzit vo svoOj
prospech? (Zmena spotrebitelskych

preferencii pocas Covid-19.)

Cielom je nadértnut podnikatelsky proces, ktory
zahfna:

identifikaciu a vytvaranie prilezitosti, tvorbu
podnikatelského planu, rozvoj podniku, ukoncenie
podnikania. (predaj firmy alebo, ako v pripade

Patricie, prenechanie  vyznamnych funkcii

klG¢ovym zamestnancom a partnerom).

e SU prilezitosti skér objavované alebo
vytvarané?

e Bol trh s kozmetickymi produktmi uz rozvinuty
v Case, ked Patricia rozbiehala svoju

spolo¢nost?

e Ako modze podnikatel vytvorit prilezitost na
trhu? Aké kroky podnikla Patricia, aby si
vytvorila priestor na rast?

o Cim sa odli$oval jej pristup, ¢ uz pri dodavke

kozmetiky alebo v segmente lakov na
nechty?
e AkU potrebu zakaznikov naplnilo jej

podnikanie? Bola to diera na trhu, ktoru

dokazala identifikovat?

e Aka je Uroven konkurencie v tomto segmente?
(Patricia zacala s detskym oblecenim a az
neskor presla na kozmetiku a laky na nechty
s pridanou hodnotou.)

e M4 tato podnikatelskd prilezitost dlhodoby
potencial?

e Mala Patricia dostatok finan¢nych prostriedkov
na rozbeh podnikania?

e Navrhnite mapu Patriciinej podnikatelskej
cesty pred jej uspechom. Aké boli hlavné
milniky? (V ramci tejto aktivity je mozné
rozdelit $tudentov do skupin, dat im 10 minuat
na pripravu a nasledne prezentovat rdzne
zavery.)

e Akym smerom sa podla vas moOze Patriciino
podnikanie dalej rozvijat?

o Co vas na tomto pribehu najviac oslovilo alebo
inSpirovalo?

e Poznate niekoho vo svojom okoli, s kym by ste
mohli spolo¢ne rozbehn(t podnikanie?
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from International Visegrad Fund. The mission of the fund is to advance ideas for sustainable regional cooperation in

“4 Fundacja -«
44 Mtodziezowej 44 A
y] e 4
444 Przedsiebiorczosci 444 Czech




ENTREPRENEURAL




